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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

Η εργασία έγινε µε σκοπό την ανάλυση των µεθόδων µάρκετινγκ που 

χρησιµοποιούν οι ελληνικές επιχειρήσεις που ασχολούνται µε την ναυτιλία. Για την 

καλύτερη οργάνωση της εργασίας και την κατανόηση της από τους αναγνώστες  η 

εργασία χωρίστηκε σε τρείς θεµατικές ενότητες.    

Στο πρώτο κεφάλαιο αναλύεται ο κλάδος της ναυτιλίας στην Ελλάδα. ∆ίνετε 

ο ορισµός της, τους στόχους των ελληνικών ναυτιλιακών επιχειρήσεων, ο λόγος που 

οι ελληνικές επιχειρήσεις είναι πολύ ανταγωνιστικές σε όλο τον κόσµο. Τέλος 

αναφέρονται οι επιπτώσεις της ναυτιλίας στην Ελλάδα και στην ελληνική κοινωνία 

και οικονοµία. 

Στο δεύτερο κεφάλαιο δίνονται ορισµένες πληροφορίες σχετικά µε το 

µάρκετινγκ. ∆ίνεται ο ορισµός του, οι σηµασία του στις σύγχρονες επιχειρήσεις και 

οι φάσεις τους. 

Στο τρίτο κεφάλαιο αναλύεται το µάρκετινγκ στις ναυτιλιακές επιχειρήσεις. 

Ακόµα δίνονται οι λόγοι για τους οποίους το µάρκετινγκ στις ναυτιλιακές 

επιχειρήσεις πρέπει να αντιµετωπιστεί διαφορετικά από τις υπόλοιπες επιχειρήσεις 

που ασχολούνται µε άλλους τοµείς. Επιπλέον αναφέρονται  οι στρατηγικές που 

χρησιµοποιούν οι ναυτιλιακές επιχειρήσεις για να προωθήσουν τις υπηρεσίες που 

προσφέρουν.  

 

 

 

 

 

  


